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Вступ

1. Теоретичні основи маркетингової комунікаційної діяльності рекламного агентства.

1.1. Сутність, цілі та завдання маркетингової комунікаційної діяльності 

1.2. Специфічні особливості маркетингової комунікаційної діяльності у рекламному агентстві.

1.3. Оцінка ефективності та результативності комунікаційної політики.

2. Аналіз маркетингової комунікаційної політики в рекламному агентстві «Бюро маркетингових технологій»

2.1. Характеристика марктетингового середовища рекламного агентства «Бюро маркетингових технологій»

2.2. Аналіз маркетингової комунікаційної політики та комунікаційної стратегії.

2.3. Аналіз основних засобів маркетингових комунікацій, що використовуються в рекламному агентстві.

3. Шляхи вдосконалення маркетингової комунікаційної діяльності рекламного агентства «Бюро маркетингових технологій»

3.1. Розробка оновленої маркетингової комунікаційної стратегії підприємства.

3.2. Розробка та обґрунтування плану проведення маркетингової комунікаційної діяльності рекламного агентства.

3.3. Впровадження інноваційних комунікаційних засобів в рекламному агентстві «Бюро маркетингових технологій»
Висновки

Список використаної літератури

Додатки
